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Vergrijzing stuwt wagenpark
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Op korte termijn geen opleving van

particuliere markt...

..en waar jongeren wel willen, maar nog
niet kunnen...
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Zakelijke opleving versus particuliere dip

nenauto’s geregistreerd, flink meer dan vorig Het totaal aantal registraties van nieuwe personenauto’s 2011

jaar. De omzet benadert zelfs het niveau van stljgt.{n 2015 naar verwochtmg tot 435 duizend, donkz.u de omzet in miljarden euro’s, 0.b.v. cataloguswaarde
zakelijke markt. Naast het feit dat een hogere vervangings-

« In 2015 worden 435 duizend nieuwe perso- Zakelijke opleving zorgt voor sterke groei omzet Omzet nieuwe auto’s groeit voor het eerst sinds |
i
|
|

2011. ) vraag vanuit deze markt een stimulans vormt, is het ook de 13,4 12,8 13,1
« Deze opleving wordt veroorzaakt door de za- aanscherping van de bijtelling (per 2016) die 2015 extra 11,8
kelijke markt. Een hogere vervangingsvraag registraties brengt.

en fiscale aanscherping (bijtelling) zijn de
drijfveren achter deze groei.

« Grote zorg blijft de particuliere markt, die op
een laag niveau opereert. Financiéle horden

Belangrijk is dat de zakelijke markt zorgt voor de afzet van ‘
relatief dure auto’s. Dit leidt tot een sterke groei van de ‘
omzet, waarbij het niveau van 2011 wordt benaderd. Met ;
name richting het einde van het jaar zullen veel nieuwe ;

verhinderen een snelle wederopstanding. auto’s worden geregistreerd. Dit betekent echter dat 2016
« Vergrijzing kan de komende 10 jaar een be- een trage start zal kennen. Ondanks verder economisch 2010 2011 2012 2013 2014  2015*
langrijke stimulans zijn voor herstel van de herstel houdt ING Economisch Bureau daarom vast aan

particuliere markt. Onder de sterk groeiende haar raming van 415 duizend registraties in 2016.

groep van 65-plussers zal het autobezit na-
melijk toenemen.
 In combinatie met economisch herstel kan

Bron: ING o.b.v (VWE) catalogiswaarde, *2015 is schatting

- - Particulier terugwinnen is dé uitdaging
Korte opleving 2015 gevolgd door daling 2016 De invloed van de zakelijke markt op de registraties is de

. . ) registraties nieuwe personenauto's (x 1.000) afgelopen jaren gegroeid. Ruim 3 op iedere 5 nieuw geregi-
dit resulteren in een groei van het wagen- streerde auto’s kennen een zakelijke eigenaar. Dit komt niet
park van zo'n 8 miljoen personenauto’s in 555 enkel door de kracht van de zakelijke markt, maar ook door
2015 naar ruim 8,8 miljoen in 2025. 483 202 een dalende particuliere markt. De kosten die gepaard

gaan met aanschaf en bezit van een nieuwe auto vormen
belangrijke financiéle horden, zeker in een tijd waarin huis-
houdens nog steeds (financieel) bij moeten komen van de
crisis. Er wordt langer doorgereden in auto’s en /of vaker
gekozen voor een occasion. Het terugwinnen van particulie-
ren op de markt voor nieuwe auto’s is dan ook één van de
belangrijkste uitdagingen van de sector. De nog relatief
kleine, maar wel snel groeiende markt van private lease kan
2010 2011 2012 2013 2014  2015* 2016* daarin mogelijk een rol spelen.

Bron: VWE Voertuiginformatie- en documentatie,
S *raming 2015-16 ING Economisch Bureau
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Particuliere nieuwmarkt drijft op oudere koper

Eén derde van particuliere markt verdwenen

Cijfers van VWE betreffende de registraties van nieuwe per-
sonenauto’s laten zien dat in de jaren 2005-2008 gemid-
deld zo'n 220 tot 225 duizend nieuwe auto’s op naam van
particulieren werden geregistreerd. Na een dip in 2009
steeg de markt in 2010 en 2011 tot grote hoogten. Belas-
tingvoordelen in de vorm van wegenbelastingvrije (zuinige)
auto’s zorgen voor een opleving van de particuliere markt
voor nieuwe auto’s. Na de afschaffing van deze voordelen
zakte de markt ineen. Vorig jaar werden nog geen 150 dui-
zend nieuwe auto’s geregistreerd door particulieren. Ook in
2015 zal het aantal rond deze ‘ondergrens’ uitkomen. Dit
scheelt ten opzichte van de jaren 2005-2008 gemiddeld
zo'n 1,5 miljard euro per jaar aan omzet.

-

Particuliere registraties gedaald tot 150.000
Aantal registraties nieuwe personenauto’s (x1.000)

600 555

484 905 497

P00 | 464 435

Bron: VWE, *raming 2015 ING Economisch Bureau
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Kopers steeds ouder

Het zijn voornamelijk oudere particulieren die een verdere
terugval verhinderen. De groep 65-plussers kent de laagste
daling in registraties. Hun aandeel in de totale particuliere
nieuwverkoop steeg van zo'n 20% in 2008 naar bijna 30%
dit jaar (t/m oktober). Daarnaast is de groep 55-65 jarigen
nog altijd goed voor bijna 27% van de registraties. Dit bete-
kent dat 57% van alle nieuw geregistreerde personenauto’s
op naam van particulieren voor rekening komt van 55 -
plussers. In de leeftijdsklassen 25-35 en 35-45 daalden de
registraties juist flink. Binnen de groep 35-45 is het aantal
registraties onder particulieren sinds 2007 zelfs met 55%
gedaald. Hun aandeel in het totaal zakte van bijna 19%
naar 12%.

Vergrijzing beinvloedt autokeuze

De stijgende leeftijd van (particuliere) kopers is ook terug te
zien in de typen auto’s die verkocht worden. Zo lijkt vergrij-
zing een stimulans voor de verkoop van compacte SUV's.
De hogere zitpositie blijkt ouderen aan te spreken. In zowel
de leeftijdsklassen 55-65 en 65+ zijn midi-suv's goed voor
ruim een kwart van de particuliere registraties. In de top 3
van meest geregistreerde modellen (particulier) onder 65-
plussers bevinden zich 2 SUV's. Ook MPV's zijn meer in trek
bij de groep 65+. Daarnaast zijn kleine B-segment auto’s
populair. Het A-segment (mini) is relatief minder in trek bij
ouderen. Gemiddeld schaffen 65-plussers ook iets duurdere
auto’s aan. De aanschafwaarde van nieuwe particulier ge-
registreerde auto’s ligt in 2015 (t/m oktober) gemiddeld
zo'n duizend euro hoger bij de groep 65+ t.0.v. de groep 18-
65.

Stijgend aandeel ouderen in verkoop nieuw
Aandeel 65+ in particuliere registraties nieuwe auto’s

2008 20%

2009 22%
2010 22%
2011 21%

2012
2013
2014
2015

23%

25%

28%
30%

0% 10%

20%

30% 40%

5 modellen in 65+ top 10 zijn SUV of MPV
Top 10 (particuliere) registraties 65+ in jan-okt 2015

Merk en model Segment

1 Renault Captur Midi-SUV
2 Toyota Yaris B (klein)
3 Nissan Qashqai Midi-SUV
4 Kia Picanto A (mini)
5 Citroén C3 B (klein)
6 VW Golf Sportsvan Midi-MPV
7 Suzuki Celerio B (klein)
8 VW Polo B (klein)
9 Opel Corsa B (klein)
10  Peugeot 2008 Midi-SUvV

- J

Bron: VWE, bewerking ING Economisch Bureau
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Autobezit jongeren onder druk...

Zoals hiervoor te lezen wordt de vraag naar nieuwe auto’s
steeds meer bepaald door ouderen. Tegelijkertijd daalt ech-
ter de particuliere verkoop onder jongere leeftijdsgroepen.
ING Economisch Bureau onderzocht welke factoren achter
deze trend schuilgaan en welke impact dit heeft op de ont-
wikkeling van het Nederlandse wagenpark.

e ™
Autobezit 50+ groeit snel

percentage autobezitters per bevolkingsgroep

Minder geld om een auto te kopen

De economische crisis speelt een belangrijke rolin de re-
cente daling van het autobezit onder jongere generaties.
Als gevolg van oplopende werkloosheid, bezuinigingen,
dalende beurskoersen en de neergaande huizenmarkt is de
financiéle positie van veel huishoudens sinds 2008 behoor-
lijk verslechtert. Daarbij is de leeftijdscategorie onder 65
jaar relatief zwaarder getroffen dan 65+. Een doorsnee
huishouden (van 25-45 jarigen) bezat in 2013 ruim een
derde minder aan financieel vermogen (cash, betaaltegoe-

Het totale vermogen (inclusief o.a. vastgoed) van zo’n huis-
houden kromp nog veel sterker als gevolg van dalende hui-
zenprijzen. Het aanschaffen en rijden van een auto is hier-
door voor velen van hen een steeds grotere financiéle hor-
de geworden. Daarnaast drukte de crisis ook indirect het
autobezit. Als gevolg van de slechte perspectieven op de
arbeidsmarkt zijn jongeren langer gaan studeren. Hierdoor
hadden ze niet alleen een lager inkomen, maar bleven ze
ook vaker /langer in de stad wonen en hadden minder be-
hoefte aan een auto.

20-50 | den, spaargelden en/of aandelen) dan vijf jaar eerder.
60%
N
50% Vermogen schiet vaak tekort voor aanschaf van nieuwe auto
40% Doorsnee vermogen (financieel) 25-45 jaar Doorsnee vermogen (totaal) 25-45 jaar Vanafprijzen nieuwe auto’s
x 1.000 euro X 1.000 euro
30% T ————— . e Nissan Qashqai Eur 24.150
18-30 jr 1 25
20% 22 e Opel Astra Eur 19.995
2000 2005 2010 2015 10
Y, 20 e Peugeot 208 Eur 13.990
Bron: CBS, bewerking ING Economisch Bureau
e VW Up! Eur 10.390
Helft van volwassenen bezit auto 15
In het vorige decennium nam het autobezit onder Neder-
landers snel toe. Vanaf 2009 is de groep Nederlanders (18+) 5 10
mét een auto zelfs groter dan de groep die geen auto bezit.
Maar sinds 2012 lijkt er sprake te zijn van een kentering. 5
Sindsdien is het autobezit niet verder opgelopen. Vooral
jongeren bezitten minder vaak een auto. Ook onder 30-50 0 0
iy . .
jorigen dadalde het autobezit licht. Onder 50+ neemt het 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
autobezit juist sterk toe. \_ J
Bron: CBS, autofabrikanten, bewerking ING Economisch Bureau /

ING Economisch Bureau

4

Vooruitzicht Automotive / november 2015



.

..maar auto blijft wenselijk

Box: Langer doorrijden en import occasions
Hoewel autobezit (financieel) onder druk staat proberen
veel automobilisten toch mobiel te blijven. Dit doen zij
onder andere door langer door te rijden in hun huidige
auto. De gemiddelde leeftijd van een auto in particulier
bezit liep tussen 2005 en 2015 op van ruim 9 jaar tot
meer dan 11 jaar. Autobezitters die toch willen switchen
kiezen vaak voor een occasion. Volgens cijfers van VWE
werden in 2014 bijna 870 duizend occasions door auto-
bedrijven verkocht aan particulieren en werden 570 dui-
zend auto’s door particulieren onderling verhandeld. De
occasionmarkt kent in 2015 groei. Om aan de vraag te
voldoen worden steeds vaker occasions geimporteerd. In
toenemende mate zijn dat kleine auto’s (B-segment).

( )
‘Vergrijzing' slaat ook toe in kleur wagenpark

(wagenpark naar kleur in procent)
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Veroudering wagenpark
Gemiddelde leeftijd wagenpark particulieren

12
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Bron: CBS, bewerking ING Economisch Bureau

N\ 2000 2010 2015 J

Bron: CBS, bewerking ING Economisch Bureau

financiéle redenen van ondergeschikt belang

Naast financiéle redenen worden ook andere oorzaken wel
genoemd om het afnemende autobezit onder jongere ge-
neraties te verklaren. De auto zou zijn functie als status-
symbool hebben verloren en het bezit van een auto zou als
gevolg van deeleconomie, verstedelijking en toenemend
milieubewustzijn voor grote groepen minder essentieel zijn.
De invloed van deze ontwikkelingen is echter niet te verge-
lijken met de invloed van de economische crisis.

1. Is de auto nog een statussymbool?

Uit vele onderzoeken blijkt dat juist voor jongere generaties
de auto nog altijd een statussymbool is. Zo vinden jongeren
een auto vaak méér dan een vervoermiddel en zien ze een
auto vaker als verlengstuk van de eigen identiteit dan ou-
deren, blijkt uit onderzoek van het Kennisinstituut voor Mo-

11,3
11
10
9
8
9 2005 2010 2015 )

biliteitsbeleid (KiM). Ook uit de ING Financieel fit Barometer
(een onderzoek door TNS NIPO, in opdracht van ING, onder
ruim 1.000 huishoudens) blijkt dat autobezit voor jongere
generaties meer dan voor ouderen wordt gerelateerd aan
status.

e a
32% jonger dan 45 vindt auto horen bij status

Is de auto een statussymbool?
40%

32%

30%
20%
10%

0%

Totaal Jongerdan 45  Ouder dan 45
- J

Bron: ING

2.Kiezen Nederlanders uit milieubewustzijn voor
andere vervoermiddelen?

Nederlanders die geen auto bezitten hebben daar meestal
met name financiéle redenen voor. Milieubewustzijn speelt
duidelijk een ondergeschikte rol. Hoewel de belasting op
het milieu nog door een behoorlijk deel (7%) wordt ge-
noemd als één van de redenen om geen auto te bezitten, is
het slechts voor een zeer beperkt deel (1%) de hoofdreden.
Andere redenen, zoals de hoge kosten of simpelweg niet
kunnen rijden, worden veel vaker genoemd als hoofdreden.
Ook praktische bezwaren (zoals parkeergelegenheid) zijn
vrijwel nooit een reden af te zien van autobezit.

J
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Bezit noodzakelijk, delen nog zeldzaam

3. Heb je in de stad geen auto nodig?

Ruim 30% van de Nederlanders zonder auto geeft aan auto-
bezit niet nodig te vinden. Onder grootstedelingen ligt dit
aandeel met 40% nog iets hoger. In de stad is een auto veel
minder praktisch en vormen OV of fiets vaak een goed alter-
natief. Op de vraag of autobezit in de huidige tijd noodzake-
lijker is geworden dan 10 jaar terug, antwoorden meer
grootstedelingen ontkennend (26%), dan bevestigend (24%).
Verstedelijking kan het autobezit in de toekomst zo afrem-
men, maar dit is een zeer geleidelijke ontwikkeling. Boven-
dien vinden Nederlanders die in kleinere steden of dorpen
wonen autobezit juist noodzakelijker dan 10 jaar terug.

4. Maakt autodelen bezit overbodig?

Het aantal deelauto’s is de laatste jaren snel toegenomen.
Inmiddels rijden er ruim 14 duizend rond. Met name particu-
lieren onderling delen vaker hun auto, bijvoorbeeld via sites
als Snappcar of Mywheels. De groei lijkt wel te zijn terugge-
vallen: in 2015 groeide het aantal deelauto’s met minder dan
50%, terwijl in 2013 en 2014 nog sprake was van een ver-
dubbeling. Als aandeel van het totale wagenpark is het aan-
bod deelauto’s met 0,2% nog zeer beperkt. Vooral jongere
stedelingen maken wel eens gebruik van onderling auto-
delen. 1 op de 8 stedelingen onder de 45 leent of huurt wel
eens een auto van een andere particulier. De overgrote
meerderheid van hen doet dit echter slechts enkele keren
per jaar. Zo neemt de deel-auto voorlopig maar voor weinig
Nederlanders de plaats van de eigen auto in. Aan het
‘eigendom’ van een auto wordt door jong en oud nog altijd
veel waarde gehecht.

(" N
Autobezit steeds noodzakelijker, behalve in grote stad (in vergelijking met 10 jaar geleden)
Is het bezit van een auto nu noodzakelijker dan 10 jaar geleden?
40% 37% 38%
30% 26% 249
20%
10%
0%
Totaal Ineen grote stad  In een stad (minder  Ineen dorp vlakbij  In een dorp op het
(meer dan 100.000 dan 100.000 een stad platteland
inwoners) inwoners)
® Minder noodzakelijk = Meer noodzakelijk
- J
Bron: ING (antwoorden even noodzakelijk en geen mening zijn niet weergegeven)
[ - - \ 0
Aantal deelauto’s groeit minder hard Jonge stedelingen doen meest aan autodelen
Aantal deelauto’s in Nederland Hoe vaak huurt of leent u een auto van een particulier?
16.000 15%
14.000 12,1%
12.000
10%
10.000 [ | Consur_nenten
onderling
8.000 - et
edrijven
6.000 ”V >%
4.000
2.000 0%
0 Totaal  45minin  45minin  45plusin 45plusin
L 8 09 10 11 12 13 14 15 ) L stad. dorp  stad  dorp
Bron: CROW-KpVV Bron: ING
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Economisch herstel en vergrijzing zorgen voor
verdere groei autobezit

Jongeren onder 35 denken in toekomst auto te
zullen kopen

nee
ja, vanwege een andere
reden

ja, als auto'szelfrijdend
worden

ja, als ik ergens woon waar ik
eenauto beter kwijt kan

ja, als autorijden goedkoper
wordt

ja, als mijngezin groter wordt

verhuizing of gezinsuitbreiding. Meestal is het alleen de
financiéle drempel die men over moet alvorens een auto
wordt aangeschaft. Voor veel jongeren zal het wel even
duren voordat ze deze drempel kunnen overbruggen. Hun
vermogenspositie is immers flink aangetast. Daarbij is het
bezitten van een auto vaak niet de enige wens van jonge-
ren. Velen van hen willen ook graag een huis kopen. Ook
hier is vaak geld voor nodig: (spaar)geld om overdrachtsbe-
lasting, notaris, hypotheekadviseur en een eventuele ver-
bouwing te financieren. Het maximale bedrag dat kopers
mogen lenen (LTV) wordt immers stapsgewijs naar bene-
den geschroefd, en is vaak niet toereikend om deze kosten
te voldoen.

..ouderen kunnen

Aanjagers autobezit

Naast vergrijzing zijn er nog een aantal sociaal-
demografische trends die de behoefte aan auto’s stimule-
ren. Zo leidt de toenemende arbeidsparticipatie van vrou-
wen tot meer vrouwelijke autobezitters. Ook groeit het aan-
tal huishoudens en hoewel deze huishoudens vaak kleiner
van omvang zijn neemt het aantal auto’s per huishouden
juist toe. Met name gezinnen hebben steeds vaker twee of
meerdere auto’s.

(" — N
Autobezit stijgt tot 2025 voor

30-50 jarigen en 50 +
percentage autobezitters per bevolkingsgroep

ja, als mijn woon-werk traject 50Jr+
verandert Een belangrijke stuwende kracht voor de autobranche in de 60%
ja, als ik meer geld heb komende jaren is de ?/.ergrl.J.zmg. De huidige generfltle oud-r.e— Totaal
ren heeft vaker een rijbewijs dan eerdere generaties. Ze zijn 56%
0% 10% 20% 30% 40% 50% daarnaast welvarender en leven langer in goede gezond- 50% 53%
\_ / heid. Ze wonen langer zelfstandig en de auto biedt hen de
Bron: ING vrijheid te gaan en staan waar ze willen. De afgelopen jaren 40%
is het autobezit onder oudere generaties zo met 2,5 pro-
Jongeren willen... cent per jaar toegenomen, ook tijdens de crisis. Het ING
Het ING Economisch Bureau is van mening dat met name Economisch Bureau verwacht dat de groei de komende 30% A"\
financiéle redenen ten grondslag lagen aan de afname van jaren verder doorzet. Dit compenseert ruimschoots voor
het autobezit in de afgelopen jaren. Daarom zal het herstel een eventueel verder dalend autobezit bij jongeren. Zo zal
van de economie op den duur ook het autobezit weer aan- het totale autobezit toenemen van 53% nu naar ruim 56% 20%
jagen. Ruim 90% van de autoloze jongeren onder de 35 jaar in 2025. Zelfs in een scenario van afzwakkende groei bjj \_ 2000 2005 2010 2015 2020 2025 Y,
geeft aan later wel een auto te zullen kopen. In sommige ouderen en fors aanhoudende daling bij jongeren zal dit Bron: ING
gevallen hangt dit samen met bepaalde life-events, zoals niet leiden tot een dalend autobezit onder Nederlanders.
J
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65+ laat wagenpark groeien tot 2025

Particulier wagenpark groeit flink

Het toenemende autobezit resulteert ook in een groter
wagenpark. Het ING Economisch Bureau verwacht dat het
totale wagenpark (personenauto’s) in particulier bezit zal
groeien van 7,1 miljoen auto’s in 2015 naar ruim 7,9 mil-
joen auto’s in 2025, een toename van gemiddeld 1,1% per
jaar.

Zakelijk wagenpark redelijk constant

Kijken we naar het zakelijke wagenpark dan is daar de groei
minder sterk aanwezig. De beroepsbevolking stijgt slechts
licht, terwijl het aantal auto’s van de zaak per medewerker
redelijk constant blijft. In totaal groeit het zakelijke wagen-
park naar verwachting van 0,87 miljoen auto’s in 2015 naar
0,91 miljoen auto’s in 2025.

Gemiddeld 85 duizend auto’s extra per jaar

Wanneer het particuliere en zakelijke wagenpark worden
samengevoegd betekent dit een groei van een kleine 8
miljoen personenauto’s in 2015 tot ruim 8,8 miljoen in
2025. Jaarlijks zullen er gemiddeld zo'n 85.000 personenau-
to's extra aan het wagenpark worden toegevoegd. Het
grootste deel van deze extra auto’s zal in handen zijn van
65-plussers. Hun aandeel in het totale wagenpark stijgt van
19% naar bijna 26%.

Totaal wagenpark naar ruim 8,8 miljoen in 2025
Aantal personenauto’s (x 1 miljoen)

10

Vooral particulier wagenpark groeit
(x 1 miljoen personenauto’s)

10

8

-

2010

2010

2015

2020

2020

2025

2025

m Zakelijk

= Particulier

Bron: CBS, bewerking en ramingen ING Economisch Bureau

Perspectief voor Automotive

De afgelopen jaren stonden voor autodealers veelal in het
teken van de zakelijke markt. De komende jaren lijkt de
particulier echter meer aandacht naar zich toe te trekken.
Oudere particulieren zorgen voor een groeiend wagenpark
en stimuleren het marktpotentieel in verkoop nieuw, ver-
koop gebruikt en aftersales. Juist de oudere consument
koopt relatief vaker nieuwe auto’s. Dit biedt op termijn
hoop voor enig herstel van de particuliere nieuwmarkt.
Tegelijkertijd mag de 'jongere’ consument niet worden ver-
geten. Het is een belangrijke uitdaging om ook de deze
groep (auto)mobiel te houden. Eerder dit jaar besprak ING
Economisch Bureau in dit verband al het groeiende belang
van particuliere autolease (‘Particulier laat nieuwe auto
staan’).

Technologie kan na 2025 leiden tot daling park
Automotive ondernemers die het potentieel in de particu-
liere markt weten aan te boren kunnen de komende 10 jaar
profiteren. Tegelijkertijd dient ook nagedacht te worden
over de periode daarna. De komende 10 jaar zal de auto in
sterke mate veranderen. Zelfrijdende, connected cars en
alternatieve aandrijving (elektrische auto’s) lijken door te
breken. De invloed van nieuwe technologie zal de komende
jaren groter worden en kan uiteindelijk leiden tot volledig
andere business modellen. Zo stijgen de kansen bijvoor-
beeld voor modellen gebaseerd op autodelen dankzij de
opkomst van zelfrijdende auto’s. De verwachting is dat dit
na 2025 kan leiden tot een afnemende groei en misschien
zelfs daling van het wagenpark.

ING Economisch Bureau
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https://www.ing.nl/media/ING_EBZ_Particulier-laat-nieuwe-auto-staan_tcm162-82867.pdf
https://www.ing.nl/media/ING_EBZ_Particulier-laat-nieuwe-auto-staan_tcm162-82867.pdf

.

Meer weten?

Kijk op ing.nl/kennis en volg ons op Twitter

Of neem contact op met:

Senne Janssen ING Economisch Bureau Particulier
06 5787 5332

Max Erich Sectoreconoom Automotive
06 8363 5785

Marinus van der Sectormanager Automotive
Meer 06 5069 2595

Verantwoording

Deze publicatie is mede gebaseerd op de resultaten van de ING Financieel fit Barometer, een onderzoek door TNS NIPO in opdracht van ING. De Financi-
eel fit Barometer wordt op kwartaalbasis uitgevoerd. De vragenlijst bevat een reeks vragen over de financiéle situatie van Nederlanders. Deze worden
elk kwartaal opnieuw uitgevraagd. Daarnaast wordt elk kwartaal een ander thema belicht. Dit keer was dat het thema autobezit. Het onderzoek werd
uitgevoerd in augustus 2015 onder een representatieve groep van 1004 Nederlandse huishoudens.

Disclaimer

De informatie in dit rapport geeft de persoonlijke mening weer van de analist(en) en geen enkel deel van de beloning van de analist(en) was, is, of zal
direct of indirect gerelateerd zijn aan het opnemen van specifieke aanbevelingen of meningen in dit rapport. De analisten die aan deze publicatie heb-
ben bijgedragen voldoen allen aan de vereisten zoals gesteld door hun nationale toezichthouders aan de uit oefening van hun vak. Deze publicatie is
opgesteld namens ING Bank N.V., gevestigd te Amsterdam en slechts bedoeld ter informatie van haar cliénten. ING Bank N.V. is onderdeel van ING
Groep N.V. Deze publicatie is geen beleggingsaanbeveling noch een aanbieding of uitnodiging tot koop of verkoop van enig financieel instrument. Deze
publicatie is louter informatief en mag niet worden beschouwd als advies. ING Bank N.V. betrekt haar informatie van betrouwbaar geachte bronnen en
heeft alle mogelijk zorg betracht om er voor te zorgen dat ten tijde van de publicatie de informatie waarop zij haar visie in dit rapport heeft gebaseerd
niet onjuist of misleidend is. ING Bank N.V. geeft geen garantie dat de door haar gebruikte informatie accuraat of compleet is. De informatie in dit
rapport kan gewijzigd worden zonder enige vorm van aankondiging. ING Bank N.V. noch één of meer van haar directeuren of werknemers aanvaardt
enige aansprakelijkheid voor enig direct of indirect verlies of schade voortkomend uit het gebruik van (de inhoud van) deze publicatie alsmede voor
druk- en zetfouten in deze publicatie. Auteursrecht en rechten ter bescherming van gegevensbestanden zijn van toepassing op deze publicatie. Over-
neming van gegevens uit deze publicatie is toegestaan, mits de bron wordt vermeld. In Nederland is ING Bank N.V. geregistreerd bij en staat onder
toezicht van De Nederlandsche Bank en de Autoriteit Financiéle Markten. De tekst is afgesloten op 20 november 2015.
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